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Abstract Net marketing is a new mar keting method. While there exist certain errors which have affected somewhat
its development. We have to distinguish first of all those misunderstandings, then eliminate them for a better future
development.
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Résumé Le marketing sur internet est une nouvelle méthodes de marketing. Lorsqu’il existe des erreurs qui ont
influencé leur processus de développement. Il nous faut distinguer tout d’abord les malentendus, ensuite les éliminer
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pour un meilleur futur du développement.

Mots-clés :  petites et moyennes entreprises, Le marketing sur internet, erreurs et stratégies
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